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Carmen
Introducción Fundamentos de la imagen 

La marca de Carmen representa los valores 
asociados al producto.

Dentro de APE Grupo, Carmen se 
caracterizará por ser la marca con unos 
valores más emocionales y atrevidos, por lo 
que esto quedará plasmado en su identidad 
visual corporativa.

Carmen · APE Grupo 
Ciudad del Transporte 
C/ Luxemburgo, 46 
12006 Castellón (Spain)

0.1.
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Marca gráfica
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La marca gráfica completa de Carmen consta de 
un logotipo más el lema ‘true tiles’ y carece de 
isotipo.

Marca con claimCarmen
Marca gráfica
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El logotipo se ha compuesto con una combinación 
de las tipografías Circular Std Bold (caracteres ‘C’, 
‘R’, ‘N’) y Editor Medium (caracteres ‘A’, ‘M’, ‘E’) en 
caja alta (mayúscula) con un kerning de 100.

El lema está compuesto en Circular Std Book, 
completamente en caja baja (minúscula).

Tanto la altura del lema como la separación entre 
éste y el logotipo es igual a la mitad de la altura 
del caracter ‘N’.

Marca con claim. ConstrucciónCarmen
Marca gráfica
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N
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1.1.2.

Se ha establecido un área de respeto circundante 
a la marca que es igual a la altura del caracter ‘N’.

Dentro de esta área de exclusión no se colocará 
ningún elemento.

Marca con claim. Área de respetoCarmen
Marca gráfica
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La marca cuenta con una versión sin lema, es 
decir, logotipo.

Marca sin claimCarmen
Marca gráfica
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Como ya se ha indicado anteriormente, el logotipo 
se ha compuesto con una combinación de las 
tipografías Circular Std Bold (caracteres ‘C’, ‘R’, 
‘N’) y Editor Medium (caracteres ‘A’, ‘M’, ‘E’) en caja 
alta (mayúscula) con un kerning de 100.

Marca sin claim. ConstrucciónCarmen
Marca gráfica

Editor Medium

Kerning 100

Circular Std Bold
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Se ha establecido un área de respeto circundante 
al logotipo que es igual a la altura del caracter ‘N’.

Dentro de esta área de exclusión no se colocará 
ningún elemento.

Marca sin claim. Área de respetoCarmen
Marca gráfica
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La marca sin lema podrá reproducirse a un tamaño 
mínimo de 22 mm de ancho. La marca con lema, 
por su parte, se reproducirá a 25 mm de ancho 
como mínimo.

Por tal de garantizar su correcto reconocimiento 
y aplicación, por tanto, no será posible la 
reproducción de la marca a un tamaño inferior a 
los indicados.

ReduccionesCarmen
Marca gráfica

22 mm

25 mm
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La marca gráfica se podrá reproducir en cuatro 
versiones cromáticas diferentes indistintamente.

— Verde sobre amarillo

— Azul sobre rojo

— Rojo sobre azul

— Amarillo sobre verde

Versiones cromáticasCarmen
Marca gráfica
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La marca gráfica se podrá reproducir en ocho 
versiones monocromáticas diferentes.

— Blanco sobre amarillo

— Blanco sobre rojo

— Blanco sobre azul

— Blanco sobre verde

— Amarillo sobre blanco

— Rojo sobre blanco

— Azul sobre blanco

— Verde sobre blanco

Versiones monocromáticasCarmen
Marca gráfica
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La versión monocromática de la marca en blanco 
y negro se podrá reproducir en su versión en 
positivo (negro sobre blanco) y en su versión en 
negativo (blanco sobre negro).

Versiones monocromáticasCarmen
Marca gráfica
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Sobre fondo con imagen se puede utilizar la marca 
en su versión monocolor blanco o negro. Para 
fondos claros, en positivo y negativo, y para los 
oscuros únicamente en negativo.

Versiones sobre imagenCarmen
Marca gráfica
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Sobre fondo con imagen se puede utilizar la marca 
en su versión monocolor blanco o negro. Para 
fondos claros en positivo y negativo, y para los 
oscuros únicamente en negativo.

Versiones sobre imagenCarmen
Marca gráfica
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Siempre que sea posible se utilizará la marca en 
color negro. Sin embargo, en algunas ocasiones se 
permite su aplicación en blanco.

La marca se aplicará en su versión negra sobre 
fondo negro, del 0 % al 50 %. A partir del 50 % de 
fondo negro la marca se aplicará en su versión 
blanca para una correcta visualización.

Versiones sobre fondo de semitonoCarmen
Marca gráfica
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Elementos complementarios
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Los colores corporativos son cuatro (amarillo, 
rojo, azul, verde) quedan definidos por los códigos 
indicados a continuación.

2.1.Colores corporativosCarmen
Elementos complementarios

20 %

20 %

20 %

20 %

60 %

60 %

60 %

60 %

100 %

100 %

100 %

100 %

5 %

5 %

5 %

5 %

40 %

40 %

40 %

40 %

80 %

80 %

80 %

80 %

Pantone® 120 U

CMYK 57 53 65 20 
RGB 97 93 89 
Websafe #615D59 
RAL 9017

Pantone® 300 U

CMYK 57 53 65 20 
RGB 97 93 89 
Websafe #615D59 
RAL 9017

Pantone® 171 U

CMYK 57 53 65 20 
RGB 97 93 89 
Websafe #615D59 
RAL 9017

Pantone® 3282 U

CMYK 57 53 65 20 
RGB 97 93 89 
Websafe #615D59 
RAL 9017
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Para un uso coherente de los colores corporativos, 
seguidamente se indican las combinaciones de 
color válidas (color de los contenidos y los color 
del fondo).

El seguimiento de estos esquemas repercutirá en 
una mayor cohesión de la identidad visual de la 
marca.

2.2.Compatibilidad de coloresCarmen
Elementos complementarios
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Aquí se muestran los modelos de color que se 
utilizarán cuando la marca, los contenidos y el 
fondo tengan valores distintos.

Fondo Marca Texto

1

2

3

4

Modelos de colorCarmen
Elementos complementarios

Oraciviris cut ficonsu legeritabut pat,  
quit ressil unterum niam publiis Ivitiocchui fue 
ata acerion rem Catiamp erbitum octum.

Oraciviris cut ficonsu legeritabut pat,  
quit ressil unterum niam publiis Ivitiocchui fue 
ata acerion rem Catiamp erbitum octum.

Oraciviris cut ficonsu legeritabut pat,  
quit ressil unterum niam publiis Ivitiocchui fue 
ata acerion rem Catiamp erbitum octum.

Oraciviris cut ficonsu legeritabut pat,  
quit ressil unterum niam publiis Ivitiocchui fue 
ata acerion rem Catiamp erbitum octum.
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Principal

La familia tipográfica para generar 
contenidos es la familia Circulat Std en 
sus versiones Book y Bold, incluyendo sus 
versiones itálicas o cursivas.

Carmen
Elementos complementarios Tipografías 2.4.

Circular Std Book

AaBb
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

Circular Std Bold

AaBb
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890
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Editor Regular

AaBb
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

Editor Bold

AaBb
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

Carmen
Elementos complementarios Tipografías

Secundaria

Como tipografía complementaria disponemos 
de la familia Editor (en sus versiones Regular 
y Bold), que se destinará a usos de carácter 
secundario, ornamental, etc.



Pág. 24 2.4.

Sarabun Regular + Bold

AaBb
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

Spectral Regular + Bold

AaBb
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

Carmen
Elementos complementarios Tipografías

Web

En entornos que no permitan el uso de las 
tipografías corporativas (on-line, web, apps, 
etc.), se empleará Sarabun como sustituta de 
Circular y Spectral como sustituta de Editor.

Ambas tipografías se encuentran disponibles 
en el catálogo de Google Fonts, lo que 
permite insertarlas en web fácilmente.
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Modelos de aplicación
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Carta primera hoja 
Tamaño A4 (210x297 mm) 
Logotipo 35 mm de ancho

Acabados 
Papel: Fedrigoni® Sirio White/White 130 gr 
Tintas: CMYK 0 0 0 100

Carmen
Modelos de aplicación
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Sobre americano DL (P) 
Tamaño 220x110 mm 
Logotipo 35 mm de ancho

Acabados 
Papel: 1. Sirio Color Perla 115 g 
Tintas: Pantone 300 U

Carmen
Modelos de aplicación
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Tarjetas

Tamaño 55x85 mm 
Logotipo 35 mm de ancho

Existen dos versiones corporativas de 
tarjetas que pueden convivir indistintamente: 
una genérica y una personal.

Acabados

Genérica. Sirio White/White 350 g 
Tintas. Pantone® 3282 U + Pantone® 300 U + 
Panone® 171 U

Personal. Sirio White/White 350 g 
Tintas. Pantone® 300 U + Pantone® 171 U + 
Pantone® 120 U

Carmen
Modelos de aplicación
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Carpeta

Tamaño 230x320 mm

Sirio White/White 350 g 
Tintas. Pantone® 171 U + Pantone® 120 U

Carmen
Modelos de aplicación
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Vista de conjunto de papelería básica.

Carmen
Modelos de aplicación
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